créatrice. Lo premiére boutique a ouverien
juillet demier, rue du Rhéne & Genéve, etle
retour enthousicsie actuellement démontré
porlo clienigle laisse imoginer un avenir pro-
metteur. L'objeciifde départ qui éiait celuide
proposer des produits innovants & fravers
une marque considérée comme faisant por
fie du luxe serrble donc ctteint. «Lovenirnous
dirc si la clienigle confirme Fullord comme
telles, conclut Sandrine.

SERIN LOK

SANDRINE THIBAUD
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SANDRINE THIBAUD,
BUOUX & FOULARDS

Sendrine Thiboud a eul'idée de créer un
bijou qui a une uiilité: celle de mainteniren
ploce de manigre éléganie et raffinée un
foulard! En or 18 carots joune, blanc, rose,
rehoussé de diomanis ou de pierres pré-
cieuses, ce bijou esi personngliscble. Le
concept FULLORD ne sariéte pas & puisque
Sendrine Thibaud propose aussi des
parures complétes composées de bagues,
boucles d'oreilles et bracelets. Il y a égale-
ment une gamme de foulords cinsi que des
parfurms pour une iouche olfaciive. La moti-
vation principale de la créairice? Pouvoir
pariager une nouvelle expérience de bijoux,
proposerun produitoriginal, de luxe, permet-
tontd'enrichirun lookvesfimeniaire gréce au
déiail quifait la différence, embellirle foulerd
en lant gU'accessoire etle marier cux bijoux
quil'accompagnert. Pourtant & lo base, San-
drine Thibaud n'évoluaitposdansle monde

de lajodillerie. «J'arrive de 25 ans d'enire-
preneurict dans le monde des bateaux de
luxe. Un service de niche, peu connu et
sadressant & une clientéle rés exigeante ne
permetiani aucune erreur compie fenu des
investissernents conséquents», explique San-
drine. lesdébuts de so marque n'ont pasété
feciles: «Fullordestnée enjuillet 2019 et elle
o d0 se mettre en veille pour couse Covid
ovani méme de pouvoir démorrer. J'oi é1é
confroniée & un obstacle de taille: I'impossi-
bilite d'cvoir une visibiliié & iraversles cancux
traditionnels. J'ai é1é obligée d'attendre le
refour des salons, les opportunités de
showroom, l'approche de potentiels réseaux
de disiribuiion et out ce qui permet & une
nouvelle margue de se faire connaiire.
J'aime malgré ioutvoirle cété posiiif de ceite
période. Celo m'a permis d‘opprofondirla
compréhension du marché potentiel, d'affi-
ner le plen markeiing sur le long terme ei
enfin de créer de nouvelleslignesenenrichis-
sant les collections de départ», confie la
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Aprés avoir iravaillé dix ans

pour le célebre archilecie d'inté-

rieur et décorateur parisien
Jocgues Garcic, VALERIE SERIN LOK décide
de créer son propre cobineid'architecture &
Paris, puis &8 Genéve en 2012. Sonidenité?
Lintemporalité, les belles matiéres ef le sur
mesure. «La relation de confiance avec mes
clients me permet de jouir d'une grande
liberé. L collcboration cvec les métiers
dartet|tilisction de matiéresnobles sont au
cceur de ma créctivité et de mon iravails,
explique ladesigner. Desclients prestigieux
& son octif el une solide répuiciion lui
donnent envie de se lancer dons une nou-
velle aventure entrepreneuricle. «J'ai voulu
dessiner mes propres objets, mais le plus
difficile est de les faire éditer. Aprés une
année & imoginer des luminaires, & réaliser
les prototypes en plusieurs matéricux de
récupération, j cicréé des collections. Je les
ai présentées & lo maison Pouenatque j'op-
précie perficuligrement. J'cieubeaucoup de
chance de retenir leur atieniion et aujourd " hui
de faire parfie de leur éguipe de designers.
Cefte année, j'oi développé une @ @ ®
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® @ @ collcboraiion cveclamaison Norki
pour des tapis et accessoires en pecux et
fourrure.J'aime ce trovailde recherche eide
développementde produiisetl'aspecttech-
nique avec les artisans pour faire émerger
mon idée», poursuit Valérie. Ses collobore-
tions sont liées & ses rencontres et son busi-
ness fonctionne gréce oubouche-g-oreille.
Dessacrifices pourlaricer so boite?«Je n'en
ai fait aucun. Au contraire, en prenant mon
envol ce futun soulagement, une safisfoclion
et ure liberié. J'ai eu la chance d'evoir o
confiance de clients merveilleuxdésla crée-
tion de mon studio, une équipe de remar
quables dessincieurs et des enireprises
tolentueuses pour m'entourer. Mon travail est
apprécié, j'ai atleint un cericin objectif et
cela me permet de réfléchir & de nouvelles
opportuniés. Mais l fout rester humble, cor
la créaiion est complexe, I'cboutissement
d'une idée estlong et son développement
demande beaucoup de travails, raconte
Volérie. Sonbut pour 2023 esi de présenter
sa collection de mobilier. Elle expose des
prototypes & son domicile et ils renconirent
déjarunlarge suceds cuprés de sesproches.
Saplusgrende fierté? Voir sesproduits chez
ses clients, amis el fomille et savoir qu's
Genéve, Paris, londres, New York et Mos-
cou, ses créctions ont irouvé de becux
écrins.

VALERIE SERIN LOK

NATALIE ET JULIE SAMUEL

INATALE ETJULE SAMUEL
MODE & ACCESSOIRES

C'esi I'histoire de deux soeurs, Natalie e
Julie, basées & Lousanne, qui ontlancé une
marque de sacs, LES SCEURS BOA. La parii-
culariié? lls soni évolutifs et personnalisckoles.
Le Coge Bag est constitué de deux pariies,
lo pocheie et la cage, qui permetient de
changereide rendre le socplus chic ou plus
cool selon les envies. Au fotal, il existe 17
combinaisonsde couleurs. Autre ovanioge?
On peut le porter de plusieurs focons: en
bandouligre, cross-body et méme & la taille
comme une banane. Le Cage Beg sadcpte
ainsi&tousles usogeset diouslesstyles. Pour
lancer ceite moroue, les deux sceurs se soni
énormémentinvesties.«Nousy avons consc-
cré énormément de temps ef d'ergent: deux
ans de frovail acharné, sonsvacances el
souvent méme sons week-ends. Une fois le
concept efle design clairerent définis, nous
noussommes lancéesdansune compagne
definancement porficipatifquinousa permis
dedémarrer la premiére produciion. Maisil
y a eu des obsiccles. Pour la produciion,
nouscvions trouvé un ofelier cu Portugel gui
pariagecit les mémes valeurs écologiques
que nous. Nous avonsdéveloppé le modéle
et lui avons confié lc fobrication des 200
premiers sacs, puis lo pandémie est arrivée.
Nous n'evons pas pu aller au Poriugal pour
conirdler la produciion et nous ignorions &
I'époque que latelier portugcis affronicitde
grosses difficuliés et perdait ses employés.
Quond lo commande esi arrivée en Suisse,
nous avons eu une mauvaise surprise. les
sccs liviés ne correspondaient pasaux pro-
jolypes que nouscvions opprouvés. lly avait
des erreurs de design et les matériaux
n'éiaient pos conformes. les sacs étaient
invendables| On a perdu becucoup
d'argent, mais les personnes qui nous on
soutenues lorsde la campogrne de finance-
meni participciifottendaientleur Cage Bag.

Nous devions donc repidement trouver un
nouveau febricant. Nous avons choisi un
atelier froncaisdontlo qualité dutrovail nous
aimpressionnées. Ceite qualité a un prix et
notre Cage Bag présente aujourd’hui des
finitions dignesde lc houte maroguinerie. En
ce qui concerne la production portugaise
non conforme, onne sestpasdécourogées.
Nous cvons commencé & customiser ces
sacs en piéces unigues. Nous cllons done
upcycler nos propres produits etles propo-
serons & lo venie prochainements, racontent
Naialie etJulie.

SOPHIE RAYNAUD

= *
SOPHIE RAYNAUD,
SIROPSD'ERABLE

Pendant présdevingt ens, Sophie Roynoud
irovaille comme direcirice artistique dans
une ogence de communication etde design
et crée des campagnes visvelles dons le
domaine de lc mode en Allemagne, cu
Cenaodae ouencore en France. Son méfier lui
plait, meiselle ¢ foujours eu un réve: fonder
sa propre stert-up. En 2020, c'est le déclic.
Outre-Ailaniique, elle godie du sirop
d'érable pur et de grande gualité e elle
adorel Quand elle renire en Europe, elle
cherche & en ccheter, mais n'en @ @ ®
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e @ @ irouve nulle parl. Aprés s'éire
insicllée en Suisse & Pully (VD), elle décide
de lancer sc propre morque de sirops
d'érable. Elle pense gue c'estlebon momeni
pour proposer une alterncfive ou sucre. Un
produit plus scin, non transformé, pur &
100%, scns conserveieurs et surtout confec-
tionné cvec bienveillance ef de facon
écoresponscble. Pour récliser s produciion
artiscnale, elle choisit une ferme familiale
canadienne. Méme si sa mofivaiion esl
grande, Sophie reconnait qu'en créant sc
baite, les risques sont nombreux. «J'ai fait le
paride commercicliser un produit guin'éiait
pas ancré dans la culture suisse. En plus du
lencement d’HAPPY MAPLE, il o fellu réaliser
un troveilénorme pour démocratiser | utilisc-
fiondusirop d'ércble au-deld des poncakes
et de positionner une margue audesign élé-
gentet minimaliste qui donne envie de ['utili-
ser au quolidien. Aprés cvoir fravaillé surle
lcbel, le produit, la production, le peckeging,
le marketing, la gestion et le stock, j'ci fait
fobriguer les premigres bouteilles Happy
Maple etje les ai siockées du sol auplafond
dansmon garage, sans sovoir siles consom-
maleurs suisses étaient préis & en acheten,
explique Sophie. Des obstacles, ilyenaeu
comme le piratage de son comple Insta-
grem I'année dernigre. Aprés avoir perdu
toute sabase de clients, Sophie se reirouve
& la case départ avec un sentiment de
vulnérabilité qui l'aiteint profondément. Elle
peutaussi parlerdu plagiatde sa margue ou
encore d'une grosse livraison dontla moilié
éicitinvendable & couse de défoutsde pac-
kaging. «Les épreuves me foni grandir ef
m'ouvrent & de nouvelles perspectives.
Chcque jour o son lot de surprises el d'ap-
preniissage. Lentrepreneuriot, c'est comme
des montagnes russes avec des moments
fantostiquesetd'auties cauchemardesques,
mais tous sont surmontables. C'est parfois
épuisantmais, finalement, cesice que jcime
dansce jobs, précise Sophie.

HAPPY MAPLE

CAROLINE
BUECHLER

NI u.\\

CAROUNE BUECHLER,
CHOCOLATERIE

Pour Caroline Buechler, l'idée de créer une
chocolaterie estnée en mai 2016, suite d un
arficle paru dans o presse gui révélait un
scandale oux Etais-Unis. On y apprendil
qu'une margue ne fobriquait pes son choco-
lat comme elle le prétendait, mais qu'il sagis-
saitd’une fobricationindustrielle. Aprésdeux
heures de discussion cvec son conjoint Fran-
cois-Xavier Mousin, le couple décide de
bouleverser sa vie professionnelle sans rien
y connaitre.«Quand on a commencé & tra-
vailler sur le projet, ef comme il n'existait
aucune formation, toutes les personnes du
mélier nous ontditla méme chose:selon les
feves el les machines choisies, le chocolat
peut-étre complétement différent. C'est en
forgeant qu'on devient forgeron, c'est donc
en fabriguant du chocolet cue nous avons
opprisenunanetdermice merveilleux savoir-
faire, raconie Caroline. Pour développersa
margue ORFEVE, le couple reste centré sur
lesvaleurs ouil'ont cccompagné dureni son
précédent parcours professionnel dans| hor-
logerie: la rigueur, la précision, la minufie, la
patience, |'éthique etle sérieux. Lo particulo-
riié de lo marque? Proposer un chocolot de
grande qualité sans se soucier du position-
nement de prix, mais en valorisani les meil-
leurs cacaos de la planéte, en privilégiontles
méthodes iraditionnelles de toréfaction et
de conchage el en sélectionncnt des

receffesen fonctionde la pureté du chocolat.
En 2017, Caroline el Frencois-Xavier pré-
sentent leurs premigres tableties et
deviennent ainsile premier fobricant de cho-
colatartisenolde Suisse romande. «Laccueil
a été irés posiif, les clients étaient sensibles
au produit et & notre démarche, mais nous
proposions du chocolai noir sans outres
ingrédients gue le cacao et le sucre. le mor
ché suisse ' étoil pas prét. De plus, le format
fabletie n'était pastoujours associé & un pro-
duit de qualité. Début 2022, nous cvons
donc lancé de pefiis chocolats en formet
napolitcin. Autre obstacle, le métier de fabri
cant de chocolct ayont dispary, le marché
ne réaliscit pos nécesscirement ce gue nous
feisions. Il ¢ follu becucoup de paiience
pour conveincre les clients. Enfin, les
démarches pour une enireprise de produc-
fion en Suisse sont irés compliquées cu
niveau des exporictions. Il faut sarmer de
beaucoup de patience pour répondre &
foutesles exigencesintemationcles, relafives
& chaque pays d'imporiation. Il m'aurc fallu
présde deux ans pourréussir exporter gisé-
ment, précise Caroline. Aprés de muliiples
sacrifices et un irvesfissement complet, le
couple commence & savourer le succés.
«Nous recevons des messages de Elicito-
fions du monde entier. C'est une gronde
satisfaction de meitre en valeur des cocoos
rareset précieux, de voloriser le irovail des
planteurs et d'exercerun métier quimetl'arti-
sanat & 'honneurs, conclut Ceroline. @
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